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Résumé : 
Le tourisme est un phénomène mondial en croissance continue, il est aussi un facteur de richesse 
et de développement pour de nombreux pays, compte tenu de cette importance nous essayerons 
d’apporter une vision de développement du tourisme dans la wilaya de Sétif. 

L’objectif de ce travail est d’interroger et de décortiquer le domaine du tourisme. Autrement 
dit, présenter ses réalités, ses potentialités et ses perspectives, les types de tourisme les plus 
adaptés, le plus adéquats à la zone d’étude et les formes à valoriser et à développer tout en 
gardant en compte la notion de durabilité. Nous proposons une classification et taxonomie des 
potentialités touristiques pouvant posséder un grand potentiel d’attractivité et de rentabilité dans 
la wilaya de Sétif. 

Mots clés : Tourisme Durable, Attractivité, Taxonomie, Valorisation, Sétif. 

Abstract :  

Tourism is a worldwide phenomenon in continuous growth, it is also a factor of wealth and 
development for many countries, given this importance we will try to bring a vision of 
development of tourism in the wilaya of Sétif. 

The objective of this work is to question and dissect the field of tourism. In other words, present 
its realities, its potentialities and its prospects, the most suitable types of tourism, the most 
suitable for the study area and the forms to be valued and developed while taking into account 
the notion of sustainability. We propose a classification and taxonomy of tourism potential that 
may have great potential for attractiveness and profitability in the wilaya of Sétif. 

Key words : Sustainable Tourism, Attractiveness, Taxonomy, Promotion, Sétif.  

: صخلم  

 میدقت لواحنس ةیمھلأا هذھل اًرظنو ، نادلبلا نم دیدعلل روطتو ةورث لماع اھنأ امك ، رمتسم ومن يف ةیملاع ةرھاظ ةحایسلا
فیطس ةیلاو يف ةحایسلا ریوطتل ةیؤر . 

 اھرظن تاھجوو اھتایناكمإو اھقئاقح ضرعا ، ىرخأ ةرابعب .ةحایسلا لاجم حیرشتو باوجتسا وھ لمعلا اذھ نم فدھلا
 حرتقن .ةمادتسلاا ةركف ةاعارم عم اھریوطتو اھمییقت بجی يتلا لاكشلأاو ةساردلا ةقطنمل بسنلأاو ةحایسلا عاونأ بسنأو
.فیطس ةیلاو يف ةیحبرلاو ةیبذاجلل ةریبك تاناكمإ اھل نوكی دق يتلا ةیحایسلا تایناكملإل افًینصتو افًینصت  
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