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Résumé 

Avec les équipements de service public, les activités économiques sont le moteur de la 

vie urbaine. Elles assurent les échanges à l’intérieur de la ville mais aussi avec les autres villes 

et territoires.  

Aujourd’hui, la fonction commerciale prend beaucoup d’importance dans le cadre du 

développement économique et pour renforcer l’attractivité urbaine. Pour cela le commerce est 

cette fonction qui joue un rôle particulier et prend plusieurs formes : les espaces commerciaux, 

les centres des affaires, les parcs et plusieurs autres équipements. 

Au niveau national, la wilaya de Sétif connaît une dynamique très forte sur le plan 

commercial. Elle est classée à la troisième place derrière la wilaya d’Alger et celle d’Oran. 

Cette dynamique est très visible surtout au niveau des deux grandes villes Sétif et El-Eulma.  

La ville de Sétif est aujourd’hui très connue pour son grand centre des affaires et de 

commerce appelé park Mall. L’étude que nous lui consacrons dans ce mémoire montre bien sa 

vocation régionale et nationale.  
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ABSTRACT 

Along with public service facilities, economic activities are the engine of urban life.  

They ensure exchanges within the city but also with other cities and territories. 

Today, the commercial function is becoming very important in the context of economic 

development and to enhance urban attractiveness.  For this, commerce is that function which 

plays a special role and takes several forms: commercial spaces, business centers, parks and 

many other facilities. 

At the national level, the wilaya of Setif is experiencing very strong commercial 

momentum.  It is ranked third behind the wilaya of Algiers and that of Oran.  This dynamic is 

very visible especially at the level of the two big cities Setif and El-Eulma. 

The city of Setif is now well known for its large business and commercial center called 

Park Mall.  The study that we devote to it in this thesis clearly shows its regional and national 

vocation. 
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 ملخص : 

تشكل النشاطات الاقتصادية برفقة مرافق الخدمات العمومية محركا أساسيا للحياة الحضرية لكونها تضمن التبادلات 

 داخل المحيط العمراني و مع غيرها من المدن الأخرى و الأقاليم.                        

 صر داعم للجاذبية الحضرية. و تتزايد أهمية الوظيفة التجارية حاليا في إطار التنمية الاقتصادية وكعن

و عليه يلعب النشاط التجاري دورا مميزا و يأخذ أشكال مختلفة : الفضاءات التجارية ، مراكز الأعمال و الكثير 

 من المرافق الأخرى.      

وعلى المستوى الوطني،  تعرف ولاية سطيف ديناميكية قوية في المجال التجاري. حيث تصنف في المرتبة الثالثة  

                                                                 د كل من ولاية الجزائر و ولاية وهران.  ديناميكية بارزة خصوصا في كبريات مدنها و هي سطيف و العلمة.                              بع

الدراسة التي قمنا بها ضمن هاته  و اليوم فإن مدينة سطيف معروفة جدا بمركز الأعمال المسمى بارك مول. و  

 المذكرة تبين بعده الجهوي و الوطني.                                                             

  

 : التجارة ، المراكز التجارية، فضاء التأثير الحضري، بارك مول الكلمات المفتاحية
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