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Résumé : 

   Dans ce mémoire nous présentons une proposition pour la construction d'une image 

touristique dans un espace Montagnard appliqué à la commune de Beni Ourthilane. 

 Intégrant les résultats des analyses, des questionnaires et des entretiens menés, cette étude 

démontre que Beni Ourthilane peut être une destination touristique en raison de ses 

potentiels à la fois naturels, culturels et patrimoniaux. 

 La construction de l'image touristique de cette commune consiste à planifier un projet 

touristique, qui s'incarne dans l'aménagement et l'enrichissement de la commune avec des 

produits touristiques distincts et compétitifs, à développer une stratégie promotionnelle 

efficace et élaborer un système de gestion pour maintenir sa durabilité. 

            Mot clés : Image touristique,   Destination touristique, tourisme montagnard, 

Patrimoine rural, Aménagement touristique.  

Abstract : 

In this thesis we present a proposal for the construction of a tourist image in a mountain 

space to apply to the commune of Beni Ourthilane. 

Incorporating results from analysis, questionnaires, and interviews conducted, this study 

demonstrates that Beni Ourthilene can be a tourist destination due to her both natural and 

heritage potentials. 

Building the tourist image in this region consists in planning a tourism project which is 

embodied in the development and enrichment of the region with distinct and competitive 

tourist products, developing a strong promotional strategy, and developing a management 

system to maintain its sustainability.     

               Keywords : Tourism image   Tourist destination, mountain tourism, Rural 

heritage, Tourism development. 
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